
تقریر AdMazad السنوي: إجمالي الإنفاق على إعلانات الطرق خلال 2022 بلغ 3.1 
ملیار جنیھ 

قطاع التكنولوجیا المالیة الأكثر نمواً بـ 70%.. والسیارات الأكثر انخفاضاً بـ 65 % تلیھا الجمعیات الخیریة بـ %45 

29 ینایر، 2023 
القاھرة، مصر 

 (Out of Home) أداة الـقیاس وتحـلیل أداء إعـلانـات الـطرق AdMetrics الشـركـة الـمطورة لـ ،AdMazad أعـلنت شـركـة
الـوحـیدة فـي مـصر، عـن تـقریـرھـا الـسنوي لـلسوق، وكـشف الـتقریـر أن إجـمالـي الـقیمة الإیـجاریـة لإعـلانـات الـطرق خـلال عـام 
2022 بـلغت قـیمتھا 3.1 مـلیار جـنیھ، بـزیـادة 6.5٪ عـن قـیمتھا عـام 2021. وأكـدت الشـركـة أن ھـذه الـبیانـات خـضعت إلـى 

ما یزید عن 35000 عملیة تدقیق على لوحات الإعلانات في القاھرة الكبرى والإسكندریة خلال عام 2022. 

 (Out of Home) ورغـم التحـدیـات الإقـتصادیـة الـمختلفة الـعام الـماضـي، إلا أن الـتقریـر أشـار إلـى تـحسن أداء سـوق إعـلانـات
بـشكل جـید نسـبیا. ورصـد الـتقریـر نسـبة الـنمو والانـخفاض فـي الإنـفاق عـلى تـأجـیر الـلوحـات الإعـلانـیة فـي الـقطاعـات الـمختلفة، 
حـیث تـصدر قـطاع الـتكنولـوجـیا الـمالـیة، قـائـمة الـقطاعـات الـتي شھـدت نـمواً خـلال عـام 2022 مـقارنـة بـعام 2021 حـیث 
ارتـفع بنسـبة 70٪، وجـاء قـطاع الحـلویـات والـشوكـولاتـة والـبسكویـت فـي الـمركـز الـثانـي بـزیـادة بنسـبة 65٪. كـما شھـد قـطاع 
الـعقارات الـذي یـمثل الـحصة الأكـبر مـن إجـمالـي الـقیمة الـسوقـیة نـموا إیـجابـیا فـي جـمیع قـطاعـاتـھ الـمختلفة بـما فـي ذلـك الـمنازل 
والـشالـیھات بـالـمدن الـساحـلیة المسـتخدمـة فـي الـصیف والشـتاء والـتي زادت إعـلانـاتـھا بنسـبة  62٪ والـعقارات الـسكنیة بـزیـادة 
قـدرھـا 14٪. أمـا قـطاع الـوجـبات السـریـعة فـزاد بنسـبة 61 %، وقـطاع الـتجارة الإلـكترونـیة بنسـبة 46 %، وقـطاع 

الاتصالات بنسبة 44 %. 

أمـا عـن الـقطاعـات الـتي شھـدت انـخفاضـاً فـي الإنـفاق عـلى إعـلانـات الـطرق خـلال 2022 - حسـب الـتقریـر - فـتصدرھـا قـطاع 
السـیارات الـذي انـخفض بنسـبة 63 % عـن الـعام الـسابـق، ثـم قـطاع الـتبرعـات والأعـمال الـخیریـة بنسـبة 45 %، وقـطاع 

الإلكترونیات الاستھلاكیة بنسبة 26 %، والتعلیم بنسبة 6 %.  

وأشـار الـتقریـر إلـى أن إجـمالـي عـدد الـمعلنین المسـتخدمـین لإعـلانـات الـطرق فـي الـتسویـق الـعام الـماضـي بـلغ 1,016 مـعلنا 
بـزیـادة 5.6 % عـن الـعام الـسابـق، فـیما بـلغ عـدد الـعلامـات الـتجاریـة 1,322 عـلامـة بـزیـادة 4.9 % مـقارنـة بـعام 2021. 

وشمل التقریر قائمة تضم أكثر 40 معلن إنفاقاً خلال 2022. 

ورصـد الـتقریـر عـدداً مـن الـمؤشـرات الـرئیسـیة الأخـرى، مـنھا انـخفاض مـعدل إشـغال لـوحـات إعـلانـات الـطرق خـلال عـام 
2022 بنسـبة 5.6٪ مـقارنـة بـالـعام الـسابـق، فـیما زاد عـدد مـرات الـظھور impressions عـلى لـوحـات الإعـلانـات بنسـبة 
27.8٪ لـیصل إلـى 142.3 مـلیار مـرة، كـما انـخفض مـتوسـط الـتكلفة لـكل 1000 ظـھور بنسـبة 6.3٪ مـقارنـة بـالـعام الـسابـق 
  impressions لـیصل إلـى 22 جـنیھًا مـصریًـا، وسجـلت مـنطقة كـوبـري أكـتوبـر أعـلى مـتوسـط لـلتكلفة مـقابـل الألـف ظـھور
بـقیمة قـدرھـا 49.3 جـنیھ، فـیما سجـلت مـنطقة غـرب الـقاھـرة أعـلى مـعدل زمـن الـمرور أمـام الإعـلان الـواحـد بـ 29 ثـانـیة 

خلال ساعات الذروة المروریة. 

ویـتضمن الـتقریـر خـریـطة حـراریـة لأكـثر الـمناطـق والأمـاكـن اسـتخدامـاً لإعـلانـات الـطرق، وحـصة كـل مـنطقة مـن الإعـلانـات 
وكـذلـك حـصص الـمناطـق بـتفصیل أكـبر حسـب تقسـیماتـھا الـمختلفة. وجـاءت فـي الـمقدمـة مـنطقة كـوبـري أكـتوبـر بـحصة 21 % 
ثـم أكـتوبـر والشـیخ زایـد بنسـبة 20 % ثـم شـرق الـقاھـرة بـ 14 % والـطریـق الـدائـري بـ 11% والـمحور بـ 10 % والـقاھـرة 
الجـدیـدة بـ 9 %، فـیما بـلغت الأسـكندریـة 4 % وغـرب الـقاھـرة(الـدقـي والـمھندسـین) 3 % وجـنوب  الـقاھـرة (الـكورنـیش 
والـمعادي) 3 %. كـما یـرصـد الـتقریـر أیـضاً مـؤشـر قـیاس مـھم یـضم قـائـمة 10 مـاركـات تسـتخدم إعـلانـات الـطرق بـكل مـنطقة 

من المناطق السابقة. 

مـن جـابـنھ، قـال عـاصـم مـیمن، الشـریـك الـمؤسـس والـعضو الـمنتدب فـي AdMazad: "مـن الـمتوقـع أن یـواكـب سـوق الإعـلانـات 



الـخارجـیة مـعدل نـموه فـي المسـتقبل فـي ظـل الـبیئة الاقـتصادیـة الـحالـیة. مـع وضـع ذلـك فـي الاعـتبار، نـظل مـتفائـلین بحـذر بـشأن 
الـتوقـعات الـعامـة. مـن الـمتوقـع  أن تسـتمر الـقطاعـات الخـدمـیة فـي زیـادة  الاسـتثمارات  فـي إعـلانـات الـطرق ھـذا الـعام. مـع 
ذلـك، مـن غـیر الـمرجـح أن تـبدأ الـقطاعـات الـمعتمدة عـلى الاسـتیراد مـثل السـیارات والالـكترونـیات فـي الانـتعاش قـبل شھـر 
یـولـیو الـمقبل. مـن حـیث الاتـجاھـات الـعامـة لـسوق اعـلانـات الـطرق، نـحن نـتوقـع زیـادة عـدد  الـشاشـات الـرقـمیة المنتشـرة فـي 

جمیع أنحاء القاھرة الكبرى". 

وقـال عـمرو المسـیدي، الـمدیـر الـتجاري فـي شـركـة AdMazad: "تـمكّن بـیانـات AdMetrics الـمعلنین مـن اتـخاذ قـرارات 
مسـتنیرة - وھـي مـیزة لا یـمكنني وصـفھا إلا بـأنـھا ضـروریـة "فـي ظـل الـضغوطـات الـتي یـواجـھا الـمعلنون. حـیث تـمكّن أدواتـنا 
الـمعلنین مـن الـتحقق مـن جـودة وفـعالـیة الخـطط الاعـلانـیة قـبل تـنفیذھـا. یـمكنك بـعد ذلـك تـتبعھا بـفاعـلیة بـعد الإطـلاق، وقـیاس 

الأداء في النھایة مقارنة بالحملات السابقة ومعاییر الجودة الأخرى." 

  AdMazad عن

تـأسسـت AdMazad فـي عـام 2015 لـتصبح مـقدم حـلول فـي  قـطاع الإعـلانـات الـخارجـیة. تـقوم الشـركـة بـمساعـدة الـمعلنین عـلى  
تـعزیـز خـلق الـقیمة فـي حـملات الإعـلانـات الـخارجـیة الـخاصـة بـھم مـن خـلال اسـتخدام الـبیانـات والأدوات التحـلیلیة والـقیاسـیة 
الـخاصـة الـتي تـسمح لـلمعلنین بتخـطیط أفـضل مـن خـلال قـیاس أداء الإعـلانـات وتـرشـید الـتكلفة. كـما طـورت AdMazad أول 
محـرك بـحث عـلى الإنـترنـت فـي مـصر لـلوحـات الإعـلانـیة وتـشمل الخـدمـات الـمبیعات الإعـلامـیة الـمباشـرة وعـملیات تـدقـیق الـطرف 

الثالث. 
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